
Digitalt 
Produkt
(fiktivt) case study

The Art of Design er et kreativt kraftcenter, der stræber efter at sætte nye 
standarder inden for design på tværs af industrier. Med en mission om 
at styrke virksomheder gennem innovative designløsninger, der fremmer 
både succes og kreativitet, søger de nu at redesigne deres hjemmeside.

Den nye landingsside vil fungere som en dynamisk digital portal, der præ-
senterer deres ekspertise inden for digitalt design, UX/UI, og brandiden-
titet. Den vil give besøgende mulighed for at udforske deres omfattende 
portefølje og få adgang til eksklusivt indhold, hvilket understøtter deres 
position som ledende inden for kreativ innovation.





Produktions-
forståelse
Jeg har oprettet separate artboards for hver skærmstørrelse. Dette 
gør det muligt at fokusere på de specifikke designbehov og bru-
geroplevelser for hver enhedstype. Jeg har også defineret variabler 
for disse breakpoints, hvilket gør det nemt at justere og anvende dem 
konsekvent i designet. Disse variabler er navngivet henholdsvis break-
point-desktop, breakpoint-tablet, og breakpoint-mobile.

I mit designprojekt har jeg oprettet lokale variabler for gridstørrelser 
til desktop, tablet og mobil. Disse variabler hjælper med at sikre kon-
sistens og fleksibilitet i designet på tværs af forskellige enheder. Ved 
at implementere lokale variabler for gridstørrelser kan jeg opretholde 
en høj grad af fleksibilitet og præcision i mit designarbejde, hvilket er 
afgørende for at skabe en responsiv og brugervenlig landingsside.

Jeg startede med at oprettete et sæt lokale variabler for at sikre et 
responsivt og fleksibelt design. Disse variabler er organiseret i to hov-
edgrupper: Responsive Skærmstørrelser og Farver. Ved at strukturere 
mine variabler på denne måde kan jeg opretholde en høj grad af kon-
sistens og effektivitet i designprocessen, samtidig med at jeg leverer 
en moderne og tilpasningsdygtig brugeroplevelse.

Jeg har brugt auto-layout, som er en funktion i Figma, der gør det 
muligt at skabe fleksible og dynamiske komponenter og sektioner, som 
automatisk tilpasser sig ændringer i indhold og skærmstørrelse. Ved at 
bruge auto-layout kanjeg sikre, at mine layouts forbliver responsive og 
ser godt ud på tværs af forskellige enheder.

Jeg bruger komponenter til at sikre konsistens og nem opdatering 
af designet. Varianter tillader forskellige versioner af en komponent, 
hvilket gør det let at skifte mellem tilstande som farver og størrelser. 
Dette forbedrer fleksibiliteten og vedligeholdelsen af projektet.
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2: Grids og Layout

1: Dokumentopsætning

3: Variabler

4: Responsivt Design (Auto-Layout)

5: Components & Variants



Produktions-
forståelse
Jeg har brugt Figma-pluginet “Contrast” for at sikre, at alle elementer 
opfylder WCAG-standarderne for tilgængelighed. WCAG (Web Con-
tent Accessibility Guidelines) er retningslinjer, der hjælper med at gøre 
webindhold mere tilgængeligt for personer med handicap.
Ved at anvende WCAG-standarderne sikrer jeg, at tekstfarver har 
tilstrækkelig kontrast mod baggrunden, hvilket forbedrer læsbarheden 
for brugere med nedsat syn. Mine tekster er både WCAG 2 og 3 god-
kendte, mens nogle accentfarver kun opfylder WCAG 2. Dette arbejde 
er essentielt for at skabe inkluderende design, der kan bruges af alle.

Jeg har valgt skrifttypen Inter til både brødtekst og overskrifter. Inter er 
et moderne sans-serif skrifttype designet specifikt til digitale platforme, 
hvilket gør den ideel til webdesign. Ved at vælge Inter sikrer jeg, at  
teksten på landingssiden er både æstetisk tiltalende og funktionel, 
hvilket forbedrer den samlede brugeroplevelse.

For at sikre en hurtig loading af hjemmeside, har jeg sørget for at alle 
billeder der bliver brugt er optimeret til en hjemmeside, 72 ppi.

I mit designprojekt har jeg brugt prototyping til at skabe en interaktiv 
oplevelse, hvor komponenter med tilstande som hover-effekter giver 
visuel feedback og demonstrerer brugerinteraktion. Efter prototypen 
er sendt til kunden og godkendt, går designet videre til udvikling. 
Udviklere bruger prototypen som reference til at bygge den endelige 
landingsside.

Jeg har designet komponenter med varianter, som inkluderer interak-
tionstilstande som hover-effekter på knapper, hvilket giver brugerne 
visuel feedback og forbedrer brugervenligheden. Disse komponen-
ter anvendes i prototypen for at simulere interaktioner på forskellige 
skærmstørrelser, hvilket sikrer, at designet fungerer problemfrit på 
både desktop, tablet og mobil.
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6: WCAG contrast

7: Fontvælg

8: Billedoptimering

10: Prototyping

9: Interaktionsdesign



Grafisk  
Design

The Art of Design henvender sig primært til kreative og innovative virk-
somheder, der søger at styrke deres brandidentitet gennem moderne 
designløsninger.

• Minerva Modellen: Målgruppen består især af grønne og violette 
segmenter, som værdsætter kreativitet, innovation, og personlig 
udvikling.

• Conzoom: Fokus er på “Urban Upscale” og “Kreative Klasse”, der 
er veluddannede, bor i byområder, og prioriterer kvalitet og æstetik.

• Gallup Kompasset: Målgruppen ligger i de moderne og individo-
rienterede segmenter, der vægter innovation og unikke oplevelser 
højt.

Jeg har udviklet et brandscript for bedre at forstå firmaets værdier og 
målgruppens behov. Dette script hjælper med at sikre, at designet 
afspejler både virksomhedens vision og de forventninger, som mål-
gruppen har.

Inden jeg startede mit design, så fik jeg lavet en checklist som er 
baseret på min brandscript.

Jeg har lavet en Low-Fidelity sketch som er baseret på min checklist, 
så jeg kunne hurtig skabe et overblik over hvilken sektioner skulle være 
hvor, og tilpsaser indholdet efter Brandscript. 

Jeg har udviklet en struktureret arbejdsproces for at bevare et klart 
overblik over designprocessen. Dette sikrer, at hvert trin er veldefineret 
og effektivt gennemføres.
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2: Brandscript

1: Målgruppeanalyse

4: Checklist

5: Sketches

3: Arbejdsprocess



Grafisk 
Design
Til designet af landingssiden har jeg valgt skrifttypen Inter og oprettet 
en række tekststile for at sikre konsistens og æstetik i designet.
Læselighed: Inter er designet til digitale platforme og tilbyder klare, 
letlæselige bogstaver, der fungerer godt på både små og store 
skærme.
Fleksibilitet: Med et bredt udvalg af vægte og stilarter giver Inter 
mulighed for at skabe et tydeligt visuelt hierarki, der hjælper brugerne 
med at navigere indholdet.
Moderne Udtryk: Skrifttypens moderne og minimalistiske udseende 
passer perfekt til en nutidig landingsside, der ønsker at kommunikere 
professionalisme og innovation.

Jeg har skabt farvevariabler til både lightmode og darkmode, der sikrer 
et moderne og rent look. Lightmode bruger lyse, neutrale farver, mens 
darkmode anvender mørkere nuancer for en stilfuld oplevelse. Dette 
giver fleksibilitet og tilpasser sig brugerens præferencer.

Gestalt: Organiserer indhold med nærhed og lighed.
Visuel Hierarki: Fremhæver vigtig information.
Kontrast: Sikrer læsbarhed.
Hvidrum: Skaber fokus.
Responsivitet: Tilpasser alle skærmstørrelser.

Patos: Brug billeder og historier, der vækker følelser  
Etos: Præsenter ekspertise og troværdighed gennem testimonials
Logos: Brug klare argumenter og data

Jeg har anvendt interaktive komponenter med varianter for at guide 
brugeren gennem siden. Forskellige hover-effekter fremhæver elementer 
og forbedrer navigationen, hvilket skaber en dynamisk og engagerende 
brugeroplevelse.
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6: Typografiske valg

7: Moderne Farvepalette(r)

8: Design principler

9: Patos, Etos, Logos

10: Movement & Interaction
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